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Projekt pn. ,Dziatania edukacyjne na rzecz poprawy
bezpieczenstwa pieszych i ograniczenia nadmiernej predkosci
pojazdow” w ramach dziatania 3.1 Rozwdj drogowej i lotniczej
sieci TEN-T o0$ priorytetowa III: Rozwdj Sieci Drogowej TEN-T
i Transportu Multimodalnego Programu Operacyjnego
Infrastruktura i Srodowisko 2014 — 2020

Celem projektu jest osiggniecie poprawy poziomu bezpieczenstwa
ruchu drogowego. Podejmowane dziatania dozytly do wywotania
refleksji, =zainteresowania ale przede wszystkim do
uswiadomienia uczestnikédw ruchu drogowego jak istotne jest
przestrzeganie obowigzujgcych przepisdéw ruchu drogowego.
Zmiana postaw miata swoje odzwierciedlenie w zmniejszeniu
liczby ofiar $Smiertelnych i rannych w wypadkach drogowych
spowodowanych przede wszystkim nadmierng predkos$cig jak
rowniez ofiar wypadkéw spowodowanych przez pieszych. Kampanie
realizowane w ramach projektu maja wymiar edukacyjno -
informacyjny, co bedzie miato wptyw na zmiane zachowan
wszystkich wuczestnikéw ruchu drogowego. Z analizy
statystycznej oraz na podstawie oceny wzajemnych relacjil
.pieszy-kierowca”, wynika, ze niezbedna stata sie realizacja
kolejnej kampanii spotecznej majgcej na celu uswiadomienie
wszystkich uzytkownikéw drédg o prawach i obowigzkach pieszego,
w tym prawidtowego zachowania sie przy przekraczaniu przejs¢
dla pieszych oraz konsekwencjach przekraczania nadmiernej
predkosci w obszarze zabudowanym.

Wartos¢ projektu wynosi 30 550 000 zt.

W ramach projektu dotyczgcego dziatan edukacyjnych na rzecz
poprawy brd, zostaty przeprowadzone dwa gtdéwne zadania wraz z
dziataniami edukacyjna — promocyjnymi. Zadania

te polegajg na:



1. Realizacji kampanii spotecznej dotyczacej ochrony
pieszych w obszarze przejs¢ dla pieszych i
zachowania szczegdlnej ostrozno$ci przez pieszych przy
wchodzeniu na przejscie dla pieszych, ktéra obejmuje
zakup spotow reklamowych oraz czasu antenowego w
ogélnopolskiej telewizji i radiu.

taczna wartos¢ kampanii wyniosta 13 525 000 zt.

2. Realizacji kampanii spotecznej na rzecz ograniczenia
nadmiernej predkosci i przestrzegania
obowigzujgcych limitéw predkosci, ktdéra obejmowata zakup
spotdw reklamowych oraz <czasu antenowego w
ogolnopolskiej telewizji i radiu.

taczna wartos¢ kampanii wyniosta 13 525 000 zt.

W celu zwiekszenia efektywnosci dotarcia kampanii do grupy
docelowej (uczestnikdédw ruchu drogowego, w szczegdlnosci osOb w
wieku 18-79 lat) obie kampanie spoteczne objeto dziataniami
informacyjno — promocyjnymi, ktdére obejmowaty nastepujgce
elementy:

- reklama zewnetrzna (np. emisja spotéw w kinach przed
seansami filmowymi, emisja w Srodkach transportu
publicznego (np. pociggi dalekobiezne, komunikacja
miejska, billboardy).

materiaty promocyjne nawigzujgce do kampanii np.:
uzupetniajgce i utrwalajgce jej przekaz. Materiaty
promocyjne dystrybuowane sa m.in. podczas konferencji
prasowej, przeznaczone na nagrody w ramach konkursoéw
majacych na celu propagowanie wtasciwych zachowan w
ruchu drogowym organizowanych w ramach promocji
kampanii za posSrednictwem medidw spotecznosciowych.

= cykl dedykowanych audycji tematycznych w TV 1 radio o
zasiegu ogOlnopolskim w formie programéw Llub magazynéw
tematycznych uwzgledniajacych rozmowy w studio o
charakterze merytorycznym i poradnikowym, w ktdrych



wezmg udziat specjalnie zaproszeni goscie — specjalisci
z zakresu bezpieczenstwa ruchu drogowego.

- konferencja prasowa inaugurujgca kampanie, na ktoérej
przygotowane spoty zostang zaprezentowane. Konferencja
bedzie miata na celu przedstawienie zatozen kampanii i
konsekwencji nieprzestrzegania przepisdéw ruchu
drogowego.

»dziatania w Intrenecie — w tym dziatania w mediach
spotecznos$ciowych (np. Facebook, Twitter, Instagram, czy
wspotpraca z popularnymi blogerami w celu propagowania
bezpiecznych zachowan w ruchu drogowym).

taczna wartosé¢ dziatan informacyjno- promocyjnych wyniosta
3 300 000 zt.



