Mtodzi kierowcy dcwicza pod
okiem Mistrza Zgazu Tanoga

Dodano: 07 pazdziernika, 2015

Sekretariat Krajowej Rady Bezpieczenstwa Ruchu Drogowego
wystartowat z kampania spoteczna pod hastem ,Zgazu Tanoga”,
skierowanga do mtodych kierowcéw i promujaca odpowiedzialnag
jazde samochodem. Postawiono na zaskakujacy i dowcipny przekaz
i stworzono zabawny spot, ktorego bohaterem jest doswiadczony
i opanowany Mistrz Tanoga. Zgazu Tanoga.

n

»Zgazu Tanoga” to odpowiedZ Krajowej Rady Bezpieczenistwa
Ruchu Drogowego na sytuacje na drogach, szczegdlnie wsSrod tzw.
,mtodych kierowcéw”. Jak bowiem pokazuje raport pt. ,Wypadki
drogowe w Polsce w 2014 r."”[1], kierowcy w wieku 18-24 lata
powodujg blisko 21% wszystkich wypadkéw w naszym Kkraju.
Przyczyng ok. 40% z nich jest niedostosowanie predko$ci do
warunkéw ruchu. Kierowcy w tej grupie wiekowej majg sktonnos¢
do przeceniania wtasnych umiejetnos$ci , niedoceniania skutkoéw
ryzyka i brawurowej jazdy.

Wptyw na te sytuacje ma réwniez postep technologiczny i fakt,
ze mtodzi kierowcy sg dzi$ duzo bardziej narazeni na czynniki
rozpraszajgce ich uwage, niz ich roédwiesnicy 20 lat temu.
Mtodzi telefonuja, piszg SMS-y i przegladajg internet — nawet
za kierownicg.


https://www.krbrd.gov.pl/mlodzi-kierowcy-cwicza-pod-okiem-mistrza-zgazu-tanoga-2/
https://www.krbrd.gov.pl/mlodzi-kierowcy-cwicza-pod-okiem-mistrza-zgazu-tanoga-2/
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nieudzielenie pierwszenstwa przejazdu
nieprawidiowe zachowanie sie wobec pieszego
@ nie zachowanie bezpieczne] odlegiosci miedzy pojazdami

@ nieprawidlowe wyprzedzanie

Wykres ,gtowne przyczyny wypadkéw na prostych odcinkach”

Powyzsze dane sktonity zespdét pracujacy w Sekretariacie
Krajowej Rady BezpieczehAstwa Ruchu Drogowego do przygotowania
kampanii dedykowanej mtodym kierowcom zachecajgcej do
odpowiedzialnego podejs$cia do tematu jazdy samochodem. Majac
na uwadze, ze edukacja to jeden z kluczowych elementdéw poprawy
bezpieczenstwa ruchu drogowego, zostat przygotowany materiat
video, ktéry w nieszablonowy sposéb zacheca mtodych kierowcoéw
do zachowania bezpieczenstwa na drogach. Pomocny w tym ma sie
okazac¢ gtéwny bohater spotu, Mistrz Tanoga, ktdory dzieki swemu
doswiadczeniu i wielkiemu opanowaniu szkoli brawurowych
kierowcdw, uczy ich cierpliwo$ci i pokory.

,Kierowcy w wieku 18-24 1lata to grupa ludzi bardzo
zaangazowana technologicznie, osoby krytycznie nastawione
wobec wszelkich nakazéw i zakazéw. Straszenie i wywotywanie
szoku to mato skuteczny sposéb nauki. Wyzwaniem byto wiec
dotarcie do nich z wiarygodnym, pozytywnym przekazem. Dlatego
przygotowalismy kampanie #ZgazuTanoga, ktdérej gtownym kanatem
komunikacji jest naturalne Srodowisko mtodych osdéb: Internet,
a przekaz opiera sie na poczuciu humoru” — komentuje Pawet



Olszewski, pet*nomocnik rzadu ds. bezpieczenstwa ruchu
drogowego.

Raport ,Badanie postaw spoteczenstwa wzgledem bezpieczenstwa
ruchu drogowego” przeprowadzony na zlecenie Sekretariatu
Krajowej Rady Bezpieczenstwa Ruchu Drogowego w2014 r. pokazuje
jeszcze inne, potwierdzajgce stusznos¢ kampanii, dane. Polacy
chcg, by na drogach byto bezpieczniej, a 85% badanych popiera
zaostrzenie kar za %tamanie przepisdw drogowych. Jestesmy
rowniez sSwiadomi duzej zaleznosci pomiedzy predkosScig
samochodu, a skutkami wypadku drogowego. 85% Polakdéw rozumie,
ze ryzyko wypadku rosnie, a jego konsekwencje moga by¢ powazne
nawet przy przekroczeniu predkos$ci o zaledwie 10 km/h.

Jednoczes$nie jednak badanie to pokazuje, ze czesci z nas
wydaje sie, ze grozba wypadku nie dotyczy nas samych, a
jedynie innych kierowcow.

Takie mysSlenie podwaza Mistrz Zgazu Tanoga. Zapraszamy do
zapoznania sie z jego przestaniem.

link do filmu

Kampania odniosta niespodziewany sukces. W ciggu pierwszych
dwéch dni, obejrzato ja ponad 0,5 mln osdéb, ponad 7,5 tys.
internautdéw udostepnito ja na swoich profilach na FB, 2,2 tys
polubito. Liczby te caty czas rosna.

Poza materiatem video prowadzone sg takze dziatania w mediach
spotecznosciowych, ktore dodatkowo majg wymiar edukacyjny.
Kreacjg, produkcjg oraz promocjg video zajeta sie agencja John
Pitcher wraz z Domem produkcyjnym Panato.pl. Wartos¢
zaméwienia wyniosta 100.000 zt* netto.

[1]Raport za:
http://statystyka.policja.pl/st/ruch-drogowy/76562,Wypadki-dro
gowe-raporty-roczne.html


https://video-frx5-1.xx.fbcdn.net/v/t43.1792-2/12069185_909947872374225_1624082162_n.mp4?_nc_cat=110&ccb=2&_nc_sid=985c63&efg=eyJybHIiOjE1MDYsInJsYSI6MjQzNCwidmVuY29kZV90YWciOiJoZCJ9&_nc_ohc=iHbQEEa3f1MAX81Yv47&rl=1506&vabr=1004&_nc_ht=video-frx5-1.xx&oh=11bea5b87b4aa500d0ad0da8cdc571a3&oe=5FD4C141

