Nie jedz na kacu
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Kampania ,Nie jedZ na kacu. Wtgcz myslenie”.
Nagroda Mixx Award dla kampanii spotecznej KRBRD ,Nie jedZ na
kacu. Wtgcz myslenie”

Zwigzek Pracodawcéw Branzy Internetowej IAB Polska po raz
pigty w przyznat nagrody MIXX Awards dla najlepszych kampanii
reklamowych realizowanych w internecie. W kategorii Kampanie
spoteczne i non-profit zwyciezy*a kampania ,Nie jedZ na kacu.
Wtgcz mysSlenie,, realizowana przez Codemedia i Fabryke
Komunikacji Spotecznej dla Krajowej Rady Bezpieczenstwa Ruchu
Drogowego.

Koncepcja nagrdéd MIXX (,Marketing and Interactive Excellence”)
zostata rozwinieta przez amerykanski oddziat* IAB i funkcjonuje
w USA z powodzeniem od 2005 roku. Nagrody MIXX przyznawane sg
dla tworcéw najlepszych interaktywnych kampanii reklamowych
roku. Profesjonalne jury — eksperci od reklamy, marketingu 1
internetu oraz marketerzy oceniali wszystkie czesci kampanii,
poczawszy od strategii i kreacji, poprzez wybdér medidw, po
efektywnos¢ i ROI.

Nadestano rekordowga liczbe 140 zgtoszen. Konkurs zostat
podzielony na 17 kategorii.

IAB — Interactive Advertising Bureau istnieje na polskim rynku
interaktywnym, technologicznym i reklamowym od 2000 roku. 0Od
2007 roku dziata jako Zwigzek Pracodawcow Branzy Internetowej
IAB Polska. Wsrdéd cztonkdéw zwigzku znajdujg sie m.in.
najwieksze portale internetowe, sieci reklamowe, domy mediowe
i agencje interaktywne. Jednym z wazniejszych zadan
stowarzyszenia jest szeroko pojeta edukacja rynku w zakresie
metod wykorzystania Internetu. IAB ma za zadanie informowac o
jego potencjale reklamowym, pokazywa¢ skuteczne rozwigzania,
tworzy¢ i prezentowa¢ standardy jakoSciowe, uSwiadamiad
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klientom, czego powinni oczekiwa¢ od tego medium i od rynku
ustug internetowych oraz jakie wymagania powinni stawiad
agencjom, Swiadczgcym te ustugi. Dziatania stowarzyszenia maja
tworzy¢ forum prezentacji najnowszych swiatowych publikacji,
dotyczacych efektywnego wykorzystania Internetu.

Wakacyjny odpoczynek od myslenia?
Prawie 80% nietrzezwych kierowcéw — to osoby bedace na kacu.

21 czerwca KRBRD rozpoczeta ogdélnopolskg kampanie spoteczng o
charakterze edukacyjno- informacyjnym ,Nie jedZ na kacu. Wkgcz
mys$lenie”. Prowadzenie pojazdu na kacu, to po prostu jazda pod
wptywem alkoholu. Statystyki policyjne wskazujag, ze najwiecej
wypadkéw spowodowanych przez pijanych kierowcéw odnotowuje sie
latem, w weekendy, do godzin potudniowych. Z najnowszych badan
TNS OBOP* dla KRBRD wynika, ze polskim kierowcom i ich
pasazerom brak wiedzy o czasie dziatania alkoholu na organizm.

Prowadzenie pojazddéw po imprezie dnia nastepnego dla wielu
polskich kierowcdw nie stanowi problemu. Kierowcom brakuje
ogélnej wiedzy na temat dziatania alkoholu na ich organizm i
czasu potrzebnego do wytrzezwienia. W powszechnej opinii
pokutujg mity, ze nawet po hucznej imprezie, gdy nastepnego
dnia rano wezZmie sie prysznic, wypije mocna kawe, zje pozywne
$niadanie oraz nie ma sie bdélu gtowy, to mozna bezpiecznie
prowadzi¢ auto. Tymczasem statystyki policyjne wyraznie temu
przecza; wiekszos$¢ wypadkéw z udziatem oséb nietrzezwych ma
miejsce w weekendy, do potudnia, gdy sprawcy nie pili alkoholu
przed jazda.

W efekcie az 78% sposrdod kierujgcych po alkoholu to osoby
bedace na kacu. Dobrze, gdy zaskoczenie przychodzi podczas
rutynowej kontroli policyjnej, tragedia, gdy dojdzie do
wypadku.

Kierowcy na kacu
Kierowcy na kacu w grupie ryzyka. TNS OBOP Ewaluacja iloSciowa
dot. zjawiska prowadzenia po alkoholu



Realizujac misje poprawy bezpieczenistwa ruchu drogowego KRBRD
przygotowata kampanie spoteczng, ktdédrej celem jest
uzmystowienie polskiemu kierowcy zagrozenia, jakim jest
prowadzenie auta na kacu. Kampania jest skierowana do ogdétu
kierowcow i obejmuje emisje spotu telewizyjnego, radiowego,
outdoor, indoor, eventy oraz edukacyjng strone internetowq.

W kampanii zostanie wykorzystana strona profilu
spoteczno$ciowego NIE JEZDZE NA KACU, przygotowana z my$lag o
zaangazowaniu wszystkich grup spotecznych, ktérych problem
nietrzezwych kierowcéw dotyczy. Szczegdlng grupa dla tej
problematyki sa pasazerowie pojazdéw oraz Swiadkowie
niebezpiecznych zachowan kierowcow.

Kampanie zrealizowata Fabryka Komunikacji Spotecznej, za
produkcje spotu odpowiada Zielony Pomidor, za media — Media
Sense. Spot wyrezyserowat Marek Dawid, a gtosu w spocie
telewizyjnym 1 radiowym uzyczyt Radostaw Pazura.

*Badania TNS OBOP marzec-kwiecien 2011 dla KRBRD.



