Ostatni wyskok
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1 grudnia 2006r. ruszyta kolejna edycja ogolnopolskiej
kampanii edukacyjnej ,0Ostatni wyskok”, ktérej celem byto
zwiekszenie 1liczby o0sdéb regularnie zapinajgcych pasy
bezpieczenstwa. Kampania byta widoczna na billboardach w
duzych miastach, a spot kampanii zostat wyemitowany w TV,
radiostacjach, kinach i1 na stacjach benzynowych. Zapiete pasy
to najprostszy i najtanszy sposéb na zmniejszenie ryzyka
obrazen lub Smierci w czasie wypadku drogowego, tym bardziej
warto pamietaé, ze pasy nalezy zapinal zawsze!

Kampania to cykl akcji informacyjno-prewencyjnych
ukierunkowanych na najwazniejsze zagadnienia bezpieczenstwa
ruchu drogowego takie, jak: predkos¢, alkohol, pasy, foteliki
dla dzieci, niechronieni uzytkownicy drdég (piesi, rowerzysci,
dzieci) oraz widocznos$¢ na drodze. Majac na uwadze, ze
najwiekszg skuteczno$¢ odnosza ujednolicone, dtugofalowo
planowane i zsynchronizowane kampanie spoteczne, opracowano
wspdlnie z Policja kalendarz ogélnopolskich dziatan
wptywajacych na zmiany zachowan uzytkownikoéow drég. Wszystkie
kampanie prowadzone byty pod wspélnym logotypem ,Wtgcz
myS$lenie”, bez obecno$ci innych logotypdéw w przekazie.

,0statni wyskok” — pierwsza w Polsce ogdlnopolska kampania
edukacyjna dotyczgca zapinania paséw bezpieczehstwa.

15 wrzed$nia 2006 ruszyta ogdélnopolska kampania edukacyjna
»0statni Wyskok”, organizowana przez Krajowag Rade
Bezpieczenstwa Ruchu Drogowego. Celem inicjatywy to
zwiekszenie 1liczby o0sdéb regularnie zapinajacych pasy
bezpieczeAstwa podczas podrdézy samochodem. To pierwsza z cyklu
kampanii spotecznych ,WtXgcz myslenie”, posSwieconych
bezpieczenstwu ruchu drogowego, realizowanych przez KRBRD.
Kampanii towarzyszyty dziatania wspierajace Policji, Krajowego
Duszpasterza Kierowcow oraz warszawskich taksowkarzy.


https://www.krbrd.gov.pl/ostatni-wyskok/

W ciggu ostatnich pietnastu lat w wypadkach drogowych zgineto
w Polsce prawie 100 tysiecy osob, a obrazenia odniosto prawie
1 milion oso6b. Tylko w 2004r. na drogach zgineto prawie 6
tysiecy oso6b, a ponad 64 tysigce zostato rannych. W Polsce
ryzyko smierci uczestnika kolizji drogowej jest wcigz Srednio
czterokrotnie wyzsze niz w krajach Unii Europejskiej.

Blisko 600 osdb rocznie (10%) mogtoby unikng¢ tragedii, gdyby
90% podréznych regularnie zapina*o pasy bezpieczeAstwa. Wyniki
badan przeprowadzonych w Europie dowiodty, ze pasy
bezpieczeAstwa redukuja o blisko 50% ryzyko wystgpienia
Smiertelnych i ciezkich obrazen w wyniku wypadku drogowego.

Stosowanie pasdw bezpieczenstwa w Polsce

W Polsce tylko niewiele ponad 70% kierowcOw uzywa regularnie
paséw bezpieczenstwa. Prowadzone na zlecenie Krajowej Rady
Bezpieczenstwa Ruchu Drogowego pomiary wykazaty, ze az 30%
kierowcOw i pasazerdéw siedzgcych na przednich siedzeniach nie
stosuje pasow bezpieczenstwa, a wsrdéd podrdézujacych na tylnych
siedzeniach az 53%. Badania przeprowadzone w marcu 2005r.
przez TNS OBOP na zlecenie KRBRD pokazaty, ze Polacy nie
zapinaja paséw bezpieczenstwa, poniewaz maja ztudne poczucie
kontroli nad tym, co moze zdarzy¢ sie na drodze i przekonanie,
ze panujg nad ryzykiem. Istotnym czynnikiem jest tu takze brak
wyrobionego nawyku. Zaréwno wsrod kierowcdw jak i pasazeréw
powielane sg nieprawdziwe stereotypy dotyczace negatywnych
skutkéw stosowania pasow bezpieczenstwa.

Kampania ,0statni wyskok”

W odpowiedzi na ten problem, Krajowa Rada Bezpieczenstwa Ruchu
Drogowego, realizujgac Krajowy Program Bezpieczenstwa Ruchu
Drogowego GAMBIT 2005 oraz wytyczne Komisji Europejskiej,
podjeta strategiczne i dtugofalowe dziatania majgce na celu
zwiekszenie stosowania pasdéw bezpieczenstwa w Polsce. Ich
efektem miato byc¢ zmniejszenie 1liczby ofiar wypadkow
drogowych.

W tym celu przygotowana zostata pierwsza w Polsce zakrojona na



szerokg skale kampania edukacyjna - ,0Ostatni wyskok”. Celem
kampanii byt wzrost liczby oséb regularnie zapinajgcych pasy
bezpieczenstwa poprzez:

» uzmystowienie realnosci i nieprzewidywalno$ci zagrozenia
Zwigzanego z nie zapinaniem paséw bezpieczenstwa,

»obalenie btednych przekonan dotyczacych paséw
bezpieczenstwa,

- przetamanie przyzwyczajen dotyczgcych uzywania pasow
bezpieczenstwa, w tym przede wszystkim nie zapinania
paséw przez pasazeréw na tylnych siedzeniach.

,Naszg misjg jest zmniejszanie liczby ofiar $miertelnych
wypadkow drogowych w Polsce. Nie kazdego wypadku da sie
unikngé¢, ale mozna znacznie zmniejszy¢ jego konsekwencje,
stosujgc pasy bezpieczenstwa. Ta prosta czynno$¢ moze uratowad
zycie kazdemu z nas, dlatego uwazamy, ze przekonanie Polakéw
do wyrobienia w sobie nawyku zapinania pasdéw i zachecania do
tego innych jest warte szczegdélnego zaangazowania. Podobne
kampanie prowadzone sg od wielu lat w innych krajach
europejskich, m.in. w Anglii, Holandii oraz na catym Swiecie i
ich skutecznos$¢ zostata juz potwierdzona, dlatego tez
zdecydowalismy sie zrealizowac¢ takie dzia*ania rdwniez w
Polsce.” — powiedziat Andrzej Grzegorczyk, Sekretarz Krajowej
Rady Bezpieczenstwa Ruchu Drogowego.

Adresaci i gtdéwny przekaz kampanii

Gtowny przekaz kampanii to uzmystowienie, ze niebezpieczny
wypadek moze zdarzy¢ sie zawsze i wszedzie, takze w miastach
przy matej predkosci; ze nawet dosSwiadczony kierowca nie jest
w stanie przewidziec¢ takiej sytuacji, a kiedy do niej dojdzie
— uratowac¢ zycia swojego i pasazerdéw. Jedyne, co moze w takiej
sytuacji poméc, to zapiete pasy bezpieczenstwa.

Kampania ,0statni wyskok” byta skierowana przede wszystkim do
ludzi mtodych w wieku 18-24 1lata, uczgcych sie 1lub
pracujgcych. Stanowig oni najbardziej zagrozong grupe
demograficzng, a odsetek oséb zapinajacych pasy jest wsrdéd



nich najmniejszy. Przekaz byt adresowany w szczegdélnosci do
os6b ,beztroskich” i ,zapominalskich”, tzn. takich, ktére
czesto nie zapinajg pasow bezpieczenstwa, lecz przyznaja, ze
zapinanie paséw jest wazne i potrzebne. ,Zapominalscy” to
ludzie, ktorzy nie zapinaja pasow bezpieczenstwa, poniewaz nie
majg takiego nawyku, a postrzeganie przez nich ryzyka
uczestnictwa w wypadku ma charakter abstrakcyjny. ,Beztroscy”
sg Swiadomi ryzyka, ale przedktadajg pozorng wygode nad
bezpieczenstwo.

Spot reklamowy przypominat w charakterze i stylistyce
dokument. Kamera znajduje sie w samochodzie razem z bohaterami
spotu i uczestniczy z nimi w wypadku. Widzimy dwoje ludzi na
tylnej kanapie samochodu. Rozmawiajg, zartujg. Nagle.. bum.
Zderzenie. On znika — jej wzrok mowi nam, ze zniknat gdzie$ z
przodu. Nawet nie chcemy widzie¢ tego, co ona widzi. Na
ekranie pojawia sie hasto: ,0statni wyskok. Bez paséw. Zapinaj
pasy. Zawsze”.

,Chcemy, aby kampania wyrazZznie usSwiadomita, zwtaszcza mtodym
ludziom, ze nikt nie jest w stanie kontrolowa¢ ryzyka. Nikt
tez nie spodziewa sie tragedii, ktéra przychodzi nagle.
Dlatego pasy bezpieczenstwa trzeba zapinad¢ zawsze " -
powiedziat Marek Staniszewski, Dyrektor Strategiczny Euro RSCG

Warsaw.

Kampania objeta swoim zasiegiem telewizje, kino, Internet,
radio. Reklamy umieszczono na autobusach, billboardach,
plakatach w klubach i restauracjach, wyswietlaczach LCD na
stacjach benzynowych oraz ulotkach wktadanych za wycieraczki
samochoddéw. Kampania zosta*a przygotowana na zlecenie
Ministerstwa Infrastruktury, Krajowej Rady Bezpieczenistwa
Ruchu Drogowego przez Konsorcjum w sktadzie: ROM, LAPAM, EURO
RSCG Warsaw oraz TNS OBOP, w ramach kontaktu sfinansowanego z
pozyczki Banku Swiatowego. Za planowanie i zakup medidw
odpowiedzialny byt Dom Mediowy MPG Media Planning.

Kampania trwata do konca pazdziernika 2007 roku.



