Pites? Nie prowadz!
Dodano: 07 listopada, 2014

7 lipca 2006 r. ruszyta ogd6lnopolska kampania spoteczna
przeciwko prowadzeniu samochodu po spozyciu alkoholu ,Pites —

nie prowadz!”. Kampania, organizowana przez Krajowg Rade
BezpieczehAstwa Ruchu Drogowego to kontynuacja cyklu dziatan
spotecznych ,Wtgcz mys$lenie”, ktérych celem jest poprawa

bezpieczenstwa ruchu drogowego w Polsce. Realizacja kampanii
jest mozliwa tylko dzieki spotecznemu zaangazowaniu wielu
partnerdw.

Kampania ,Pite$ — nie prowadz!”

Aby ograniczy¢ problem pijanych kierowcéw w Polsce, Krajowa
Rada Bezpieczenstwa Ruchu Drogowego wraz z partnerami,
przygotowata ogdélnopolska kampanie ,Pite$ — nie prowadz!”. Cel
kampanii to wyksztat*cenie nawyku nie prowadzenia samochodu po
spozyciu alkoholu i wyboru alternatywnego srodka transportu.

Nie ma zadnej metody, ktora pozwalataby okreslic¢ ilos¢
alkoholu, jaka mozna wypié¢, aby nie przekroczy¢ dozwolonej
zawartosci alkoholu we krwi (0,2 promila) oraz nadal prowadzid
bezpiecznie. Jedyne bezpieczne rozwigzanie to nie pié, jezeli
planuje sie prowadzi¢; nie proponowac¢ alkoholu osobie, ktdra
zamierza prowadzi¢ i nie dawa¢ sie namdéwié¢ do jazdy samochodem
z kierowcg, ktéry pit alkohol.

Koncept kreatywny kampanii opiera sie na tym, ze w zaskakujacy
dla odbiorcy sposéb dowiaduje sie on o tym, iz bohater wybrat
jeden z wtasciwych alternatywnych sposobdéw powrotu do domu.
,Kazdemu moze sie zdarzy¢ wypicie alkoholu, choéby kilku piw
poza domem, u znajomych, w pubie czy restauracji. Kazdy zadaje
sobie wtedy pytanie — jak wréci¢ do domu? Nasza kampania daje
odpowiedZ. Wskazujemy kierowcom rozwigzanie, ktdére moze
uratowa¢ nie tylko zycie i zdrowie ich samych, ale takze
innych uczestnikdéw ruchu drogowego.” — powiedziat Jacek


https://www.krbrd.gov.pl/piles-nie-prowadz/

Maciejewski, Dyrektor Kreatywny Euro RSCG - ,Jezeli planujemy
pi¢ alkohol, to nie prowadzimy samochodu; zamawiajmy takséwke,
korzystajmy z transportu miejskiego albo pros$my o odwiezienie
osobe, ktdéra nie pita”.

~Poprawa bezpieczedstwa ruchu drogowego to jeden z
najwazniejszych celdéw polityki spotecznej naszego kraju.
Dotyczy to w sposob szczegdlny pijanych kierowcéw. Bez wahania
poparlismy pomyst Agencji Euro RSCG, ktéra zgtosita sie do nas
z realizacjg kampanii ,Pite$ — nie prowadz!”. Dzieki pomocy
wielu partnerdw udato sie uruchomi¢ kolejng z kampanii
spotecznych z <cyklu ,Wtacz mysSlenie”, posSwieconych
bezpieczenstwu ruchu drogowego. Mamy nadzieje, ze przyniesie
ona dobre rezultaty, podobnie jak pierwsza z cyklu kampania
,0statni Wyskok.” — powiedziat Andrzej Grzegorczyk, Sekretarz
Krajowej Rady BezpieczeAstwa Ruchu Drogowego.

W ramach kampanii ,Pite$ — nie prowadzZz” przygotowano spot
kinowy, billboardy oraz plakaty i ulotki o charakterze
edukacyjnym. Spot zostat wyemitowany w sieci kin Cinema City
(New Age Media), a takze na antenie TVN Turbo. Na terenie
wybranych miast Polski zawisnie 755 billboardéw (Stroer).
Plakaty pojawity sie w punktach sprzedazy alkoholu (sklepy,
puby i restauracje).



